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RESOLUCION CAFCA N° 306/2025.

SAN SALVADOR DE JUJUY, 10 de Junio de 2025

VISTO, el Expediente F.200-3219/2025, mediante el cual |a Ing. Agr. Magda CHOQUE VILCA propone el
dictado de la DIPLOMATURA EN MARKETING DIGITAL PARA MICRO EMPRENDEDORES RURALES DE
QUEBRADAY PUNA; y

CONSIDERANDO:

Que el objetivo principal de dicha diplomatura es fortalecer la valorizacion y comercializacion de productos
de Quebrada y Puna, mediante las redes sociales.

Los participantes (micro emprendedores, pequenos productores, artesanos), adquiriran conocimiento sobre
nociones basicas y conceptos en torno al marketing digital, a través de aportes tedricos y préacticos, podran
explorar distintas capacidades para la utilizacién optima de las redes sociales y complementar el tramo de la
cadena productiva; desde la obtencion de la materia prima en su lugar de origen, hasta la identidad y la
declaracion de los productos terminados.

Que la Diplomatura tendra una carga horaria de DOSCIENTAS CUARENTA (240) horas, distribuidas en
SEIS (6) meses, bajo la modalidad Semipresencial, con un cupo minimo de VEINTE (20) y maximo de
TREINTA (30) participantes, un Arancel de Inscripcion de PESOS QUINCE MIL ($ 15.000,00) y un Arancel por
Madulo de PESOS VEINTE MIL ($ 20.000,00).

Que la Comision de Docencia e Investigacion ha emitido dictamen favorable.

Que el tema ha sido tratado y aprobado en Sesién Ordinaria N° 08/2025, de fecha 10 de Junio de 2025,
con el voto favorable de los DIECIOCHO (18) Consejeros presentes.

Por ello,
EL H. CONSEJO ACADEMICO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS AGRARIAS

RESUELVE

ARTICULO 1% Aprobar el dictado de lIa “DIPLOMATURA EN MARKETING DIGITAL PARA MICRO
EMPRENDEDORES RURALES DE QUEBRADA Y PUNA” propuesta por la Ing. Agr. Magda Alejandra
CHOQUE VILCA, que como Anexo Unico forma parte integrante de la presente resolucion, en el marco de la
Resolucion C.S. N° 151/2024, Reglamento de Diplomaturas de la Universidad Nacional de Jujuy.

ARTICULO 3°: Registrese. Comuniquese a Secretaria de Extension y Difusién y a la Ing. Chogue Vilca.
Cumplido, ARCHIVESE
gmz. e




ANEXO UNICO RESOLUCION CAFCA N° 306/2025.

“Diplomatura en Marketing Digital para micro emprendedores rurales
De Quebrada y Puna “

ANO 2025

-Coordinadora: Ing. CHOQUE VILCA, Magda.
- Docentes: Ing. BRAVO SIFONTE, Carolina Adelaida
Lic. CISNEROS, Andrés
Ing. VILLAFANE, Cristian Matias
Prof. PAREDES, Irma Clara
-Apoyo Administrativo y técnica: Natalia Cecilia Vilte y Mayela Magdalena Lamas
-Modalidad: Semipresencial
- Carga horaria: 360 horas catedras
-Duracioén: 6 meses

- Sede de dictado: Universidad Nacional de Jujuy-Sede Quebrada y Puna- Extension

académica Tilcara
-Ano: 2025

-Unidad Académica Responsable: Secretaria Extension y Difusion de la Facultad de

Ciencias Agrarias- UNJu.
-Objetivos de la diplomatura:

1- Fortalecer las capacidades de comercializacion de los microemprendedores rurales
mediante el uso estratégico del marketing digital y las redes sociales, promoviendo el
posicionamiento de sus productos y servicios en entornos digitales, asi como el

reconocimiento de la region como proveedora de bienes locales con identidad territorial.




2- Brindar herramientas digitales practicas y accesibles para el disefio de estrategias de
marketing y ventas, que incluyan la formulacién de un plan de marketing adaptado al
contexto de cada emprendimiento, el uso de plataformas de cobro digital y la mejora de
los canales de comercializacion.

3- Desarrollar competencias basicas en gestion financiera y planificacién econémica, que
permitan a los emprendedores calcular precios, realizar proyecciones, organizar sus
ingresos y gastos, y tomar decisiones informadas para la sostenibilidad de sus proyectos

productivos.

4- Dotar a los emprendedores de conocimientos y recursos en materia de seguridad
informatica, para identificar amenazas frecuentes en el entorno digital y aplicar medidas
de proteccion de datos personales, informacién de clientes y operaciones de comercio

electrénico

-Formacion:

La Diplomatura en Marketing Digital para microemprendedores rurales de Quebrada vy
Puna tiene como propésito dotar a los cursantes de un conjunto articulado de saberes,
practicas y competencias que fortalezcan su capacidad de insercion, posicionamiento y

comercializacion en entornos digitales.
A lo largo del trayecto formativo, los participantes desarrollaran:

» Saberes fundamentales sobre marketing digital, economia popular, redes sociales,
comunicacion con identidad territorial y estrategias de comercializacion,
reconociendo la importancia del entorno sociocultural y productivo propio de las

regiones de Quebrada y Puna.

» Capacidades analiticas y estratégicas para disefiar planes de marketing adaptados
al contexto de los microemprendimientos rurales y locales, integrando
conocimientos sobre segmentacién de publicos, formulacién de propuestas de
valor y planificacién de campanias digitales, asi como la organizacion de espacios

de venta como ferias itinerantes o tiendas virtuales.




e Destrezas técnicas en el manejo de herramientas digitales aplicadas a la
promocion y venta, incluyendo el uso de redes sociales como canales comerciales,
la implementacién de plataformas de cobro electrénico, y la produccion de

contenido visual y narrativo que potencie el atractivo de productos con valor
cultural y territorial.

e Habilidades de gestién econdmica y financiera, tales como la determinacion de
costos y precios, el registro de ingresos y egresos, la proyeccion econémica y la

planificacion financiera basica orientada a la sostenibilidad del emprendimiento.

o Competencias en ciberseguridad, que permitan identificar amenazas frecuentes en
el entorno digital y adoptar medidas preventivas para la proteccién de datos
personales, la informacién de los clientes y las operaciones de comercio

electrénico.

Ademas, los cursantes podran reconocer los desafios que enfrentan durante los procesos
productivos y desarrollar respuestas innovadoras que articulen identidad, sustentabilidad
y tecnologia. Estas capacidades fortaleceran no solo la economia de los emprendimientos
individuales, sino también el posicionamiento colectivo de las regiones de Quebrada y
Puna como territorios proveedores de bienes y servicios con identidad cultural,

contribuyendo asi a su desarrollo econémico y social.
-Fundamentacién de la propuesta

La Diplomatura en Marketing Digital para micro emprendedores rurales de Quebrada y
Puna se inscribe en un contexto regional que evidencia una creciente necesidad de
innovacion en los modelos tradicionales de comercializacion. La realidad econémica y
productiva de las comunidades de la Quebrada de Humahuaca y la Puna jujefa se
caracteriza por una fuerte presencia de emprendimientos individuales y familiares ligados
a la produccion artesanal, agropecuaria y de servicios turisticos. No obstante, estos
actores rurales locales enfrentan multiples desafios: escasa visibilidad en los mercados
digitales, limitada capacidad para generar estrategias de venta sostenibles y falta de
acceso a herramientas tecnolégicas que potencien el alcance de sus productos y

servicios.

Esta propuesta académica surge como una respuesta concreta a esas necesidades. La

} Universidad Nacional de Jujuy, a través de la Secretaria de /Extension y Difusién de la
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Facultad de Ciencias Agrarias y su Sede Quebrada y Puna, asume el compromiso
institucional de acompariar los procesos de desarrollo territorial con formacion pertinente,
situada y transformadora. La diplomatura se propone no solo como una instancia de
capacitacion técnica, sino también como un dispositivo de fortalecimiento de la economia
popular, promoviendo una perspectiva de desarrollo con identidad cultural, inclusion

digital y sostenibilidad econémica.

Desde un enfoque pedagdgico integral, esta formacién articula dimensiones tedricas y
practicas, combinando saberes académicos con conocimientos situados y experiencias
del territorio. A través de una modalidad semipresencial, se busca garantizar el acceso a
una propuesta formativa flexible y accesible, que reconozca las condiciones materiales de
los cursantes y facilite el aprendizaje auténomo y colaborativo. La propuesta parte de una
concepeion de la educacion como derecho social y como herramienta estratégica para Ia
transformacién de las condiciones de vida de los sujetos, promoviendo un proceso

formativo dialégico, horizontal y contextualizado.

En términos epistemolégicos, la diplomatura se fundamenta en un enfoque
interdisciplinario que integra aportes del marketing digital, la economia social y solidaria,
la comunicacion comunitaria y la gestién de emprendimientos. Esta convergencia permite
abordar la realidad de los micro emprendedores desde una perspectiva holistica,
reconociendo no solo las dimensiones técnicas del marketing, sino también las practicas
culturales, simbélicas y econémicas que configuran los modos de producir, intercambiar y

consumir en estas regiones.

Asimismo, se parte de un enfoque sociolégico y cultural que reconoce a la Quebrada y Ia
Puna como territorios con una riqueza patrimonial invaluable, donde conviven saberes
ancestrales, practicas comunitarias y expresiones identitarias que merecen ser
valorizadas y visibilizadas. En este sentido, la diplomatura apunta a fortalecer la
comunicacion de los productos con “marca territorial”, entendida como un proceso que
otorga sentido, pertenencia y diferenciacion a lo que se ofrece, generando valor agregado

desde lo simbdlico, lo estético y lo cultural.

En un mundo digitalizado donde més del 75% de los usuarios utiliza redes sociales para

buscar productos y servicios, es imprescindible que los emprendedgres de la region
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dquieran competencias que les permitan insertarse de manera co/ﬂbetitiva en estos



entornos. Plataformas como Facebook, Instagram y WhatsApp Business se han
convertido en canales estratégicos para visibilizar propuestas, fidelizar clientes y
diversificar mercados. La diplomatura, en este sentido, no solo ofrece herramientas
concretas para el uso de estos medios, sino que también fomenta el pensamiento
estratégico, la creatividad y la innovacién como claves para el crecimiento sostenible de
los emprendimientos.

En conclusién, la Diplomatura en Marketing Digital para Micro emprendedores rurales de
Quebrada y Puna constituye una respuesta académica pertinente, arraigada en el
territorio y alineada con las demandas sociales, culturales y econdmicas de la region.
Aporta a la construccién de una ciudadania digital activa y comprometida, y promueve la
autonomia, la inclusién y el fortalecimiento del tejido productivo local, contribuyendo al

desarrollo integral y equitativo de las comunidades jujenas.
-Contenido del Programa de Estudio

El presente programa se estructura en forma de trayecto formativo compuesto por nueve
modulos tematicos. Cada modulo contempla, docente a cargo, objetivos de aprendizaje
especificos, contenidos minimos, estrategias de ensefianza acordes a la modalidad
(presencial, semipresencial y virtual), modalidades, carga horaria y evaluacién que

permite alcanzar una formacion progresiva e integral.

La propuesta formativa tendra una duracion total de 360 horas catedra (240 horas reloj),
distribuidas en un periodo de 6 meses. La carga horaria se cumplira mediante una
combinacién de instancias sincrénicas (presenciales y virtuales en tiempo real) y
asincronicas (actividades, lecturas, foros y producciones auténomas en plataforma). Cada
maédulo tendra una carga total de 36 horas reloj (54 horas catedra), distribuidas en 12
horas sincrénicas y 14 horas asincronicas, lo cual garantiza el cumplimiento del total

de horas previstas.
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- Antecedentes académicos y profesionales del plantel docente: E| plantel docente,
estara compuesto por un equipo interdisciplinario con experiencia en los diferentes temas
abordados en la diplomatura. Cada uno de ellos cumplira una funcion especifica dentro
del equipo, garantizando una imparticion efectiva y enriquecedora de los contenidos de
acuerdo a su formacién. (Ver en CV incorporado en Anexos)

- Requisitos de Admisién:

La Diplomatura esta destinada a personas residentes en la Quebrada y la Puna jujena
que desarrollen actividades productivas relacionadas con Ia agricultura, la ganaderia, la
artesania o el turismo. Podran postularse micro emprendedores rurales, productores/as,
artesanos/as y trabajadores/as del sector turistico que acrediten domicilio en la regién y
vinculacion con alguna de estas areas.

No se exige formacion previa en tecnologias digitales. Se priorizara a quienes
demuestren interés en la tematica Yy compromiso para completar el trayecto formativo, que
combina modalidades presencial, semipresencial y virtual, con instancias sincronicas y

asincronicas.

-Cupo: Minimo 20 alumnos, maximo 30 alumnos.

-Fuente de Financiamiento:

Recursos proporcionados por la Secretaria de Extension de la UNJu, con cobro de
aranceles a los alumnos para cubrir gastos:

-Monto de inscripcién: $ 15.000

-Monto mensual: $ 20.000
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